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Antecedentes

= El Monitor de Opinion Publica (MOP) es un estudio sistematico realizado mensualmente por Ipsos CIESMORI en las 4 ciudades del Eje
Troncal de Bolivia cuyos resultados se contrastan con los datos obtenidos por nuestra operacion global en mas de 30 paises, lo cual
permite tener una mirada enfocada en el contexto local y su relacion con la coyuntura mundial.

» |Lapandemiade Covid-19 cambio6 al mundo y a las personas; cambidé también la forma de comunicarse, de trabajar e incluso la forma de
expresar opiniones; ademas, motivé a todas las instituciones, sin importar su misién, a dar un salto importante hacia la digitalizacion,
empleando casi de manera obligatoria los entornos virtuales. Las empresas encuestadoras no fueron la excepcion en esta
transformacion.

= |psos CIESMORI, junto a Ipsos en el mundo, ha perfeccionado las estrategias de recoleccion de informacién a través de distintas
técnicas de relevamiento de informacion online y “mix mode”, que es la combinacion eficiente entre encuestas online y “cara a cara”,
hasta contar con una experticia probada en estas técnicas, ofreciendo resultados solidos y confiables.

= EIMOP es el resultado de una serie de estudios “mix mode”, técnica empleada desde mayo de 2021 hasta febrero de 2023. En abril de
2023, Ipsos CIESMORI decide realizar la captura de informacion para el MOP unicamente con encuestas online, con la finalidad de
representar al universo de conectados al mundo virtual considerando que el porcentaje de poblacion conectada diariamente a internet
alcanza el 97% de la poblacion en las ciudades del Eje Troncal del pais'.

= Por ello, el MOP se constituye como la herramienta de seguimiento de las opiniones y sentimientos de las personas de mayor
credibilidad del pais.

"Estudio MDS 2022, Ipsos CIESMORI &
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Resumen Ejecutivo (1/2)

Bicentenario y Elecciones en Bolivia: un aino decisivo marcado por la
incertidumbre econdémicay politica

Panorama econémico y social en Bolivia

El Monitor de Opinion Publica de Ipsos CIESMORI para el Primer Trimestre de 2025 revelauna
preocupante realidad economicay social en Bolivia. Con apenas un 7% de la poblacion creyendo que el
pais va en la direccion correcta, Bolivia presenta una de las percepciones mas negativas en la region,
marcadamente inferior al promedio Global del 37%. En comparacion, Argentinay México registran un 59%
y 58% de confianza, respectivamente.

Esta desconfianza se acompana de una creciente percepcion de debilidad econdmica, alcanzando un
82% de encuestados calificando la economia nacional como "muy débil", en contraste con el 9% que la
percibe como "muy fuerte". Este panorama también se refleja en la percepcion de la situacion financiera
personal, donde un 67% la considera "muy deébil".

Desafios regionales y generacionales

A nivel regional, Cochabamba se destaca por un alto nivel de preocupacion por la inflacion y el desempleo,
conun 77% de los ciudadanos proyectando incrementos en estos rubros. Aunque hay una leve mejora en
la expectativa de gastos, las proyecciones de incremento se mantienen altas, especialmente paralos
Millennials, quienes prevéen un incremento generalizado en los costos de vida.
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Resumen Ejecutivo (2/2)

Clima politico y electores

El ambito politico también presenta desafios significativos. El empresario Marcelo Claure recibe

opiniones encontradas respecto a sus intenciones y capacidades de influir positivamente en Bolivia.

Por otra parte, la reciente crisis de combustible ha generado escepticismo sobre la capacidad del
gobierno de Luis Arce para gestionar la situacion, con mas de la mitad de los encuestados
considerando que afectara su decision de voto en las proximas elecciones.

En conclusion, la coyuntura econdmica en Bolivia es preocupante, con profundas percepciones de
debilidad tanto en la economia nacional como personal. El entorno electoral se ve influenciado por
cuestiones criticas como la crisis de combustibles y la percepcion de liderazgo.

A medida que Bolivia se acerca a su Bicentenario, el desafio se centra en superar barreras como la
corrupciony buscar un desarrollo sostenible que atienda las expectativas de sus ciudadanos. Estos
elementos seran determinantes para el rumbo que el pais tome en los préximos anos, reflejando una
necesidad urgente de reformas sustanciales que aborden tanto las demandas internas como la
competitividad en el ambito global.
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Objetivo del estudio

Seqguimiento de las opiniones 'y
sentimientos de las personas en
las 4 ciudades del Eje Troncal ’

@
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Metodologia

Universo: Hombres y mujeres mayores de 18 anos con conexion a Internet ya sea mediante computadora, Tablet o celular.

Q Representatividad: En Bolivia el publico activo en redes sociales bordea los 9 millones. Entre ellos realizamos una

seleccidn aleatoria entre personas de mas de 18 anos de edad (mas del 70% de la base de usuarios activos), segmentando
ﬁ’_‘ alos entrevistados de acuerdo a ubicacion, géenero y edad. Se controla ademas que los participantes no hayan participado
— I

1 en las tomas de datos previas, evitando asi el probable sesgo por autoseleccion.

Técnica de recoleccion de informacion: Encuestas online autoadministradas, a través de conexiones fijas de internet,
o|ntn|o redessocialesyconexiones moviles.

ol
0|V | Ponderacion de resultados: Se aplicé alos datos un factor de ponderacién, que permitié representar adecuadamente el
universo. Para este efecto, se empled como base la distribucion de la poblacion, variables demograficas y niveles reales
de educacion.

Tamano de la muestray margen de error: 1.200 casos. El diseno y tamano muestral permiten observar los resultados con
un margen de error referencial de +2,83%

1 1 Ambito Geografico: Ciudades el Eje Troncal: La Paz, El Alto, Cochabamba y Santa Cruz

8 1 Periodo del trabajo de campo: del 10 al 16 de enero, del 20 de febrero al 4 de marzoy del 15 al 21 de marzo de 2025.
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Distribucion de la muestra

GENERO GENERACION EDUCACION
39%
26 249, Esencial l 8%
B Masculino 1%
® Femenino - Bachiller - 19%

18-28 anos 29-44 anos  45-60 anos 61-79 anos

Centennials  Millennials Gen. X B. Boomers . o
Técnico 16%
TIPO DE HOGAR SITUACION LABORAL Universitaria - 25,
= Con ocupacion
remunerada Superior - 32%
® Con menores ® Sin ocupacion
® Sin menores remunerada Esencial: incluye sin educacion formal, inicial, primaria incompleta,
. primaria completa y secundaria incompleta
“No precisa Técnico: incluye educacion técnica incompleta y completa

Universitaria: incluye formacion universitaria incompleta y egresados

de universidad
Superior: incluye grado de licenciatura, maestria y doctorado

Los grdficos de esta ldmina se muestran sin ponderacion estadistica
Base: Total de entrevistados (1200)
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SITUACION ECONOMICA Y
OPINION SOBRE ACTORES SOCIALES

ciesmori
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SITUACION ECONOMICA

— Direccion de las cosas
— Estado actual de la economia nacional
— Situacion econdmica personal
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Existe un descontento casi generalizado con la direccion del pais

Entérminos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?

TOTAL (%)
- [Jireccion correcta —[)ireccion incorrecta

95
90 94 93

71 71 70 "
_~
62 59 61 V

25 20 20 - 21 18 19 18

18
/—\

Jun-22 Jul-22 Ago-22 Sep-22 Oct-22 Ene-23 Feb-23 T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25

Base: Total de entrevistados(1.200)
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La insatisfaccion tiene niveles similares en las cuatro ciudades del
Eje Troncal

— [ireccion correcta
Entérminos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?

= [Jireccionincorrecta

La Paz(%) El Alto(%)
93 94 92
79 78 81 85

gg 91
76
54 53 b4 4EE’,,_--.._a/

17 18 19 19 20

N AN N N N N el N N o] g g el < Lo N N N N N 2] N N N N g g el g Lo
O N B N B O B B o R O I B S IO Yo og g g g o grg g g g g g g
g 3 5% 5; S g sl B 5 F BB EF § 3 5% 5; 2 é ol B 5 FBF B EF

Cochabamba(%) . Santa Cruz(%) o

94 95 2 95 93

74 82 go 84 % - 5 80 79 82| 84 88 87 g5
60 59 64 66 62 /v_/_—\ M
M
19 22 19 22 17 18118 20 1g 17 17 16
N N N N N N M N N N < g g g Lo N N N N N M M N N M < g g < Lo
gy g g g g glg g g g g g g g g9 g g g g g g gy g g g
§ 3 5% 5; 5 é sl B2 5 B F B EF § 3 5% 5; 5 E sl B F B &R EF

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Entérminos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?

El descontento
naCionaI Direccion correcta

contrasta con o & [
regional B
regional -

o B

MARZO0 2025

Promedio Globaly LATAM México

Conun escueto 7% de la poblacion

b.oI|V|a'n'a expresando c’onflar?z'a enla Brasil E 35
direccién actual del pais, Bolivia se

posiciona como el pais con la menor

percepcion positiva de toda la region.
Colombia 33%
Esta cifrano solo contrasta .

fuertemente con el promedio Global del

38%, sino también el de paises vecinos

como Argentina(59%)y México (58%). Chile L - 27%
Brasil y Colombia, con un 35% y 33%

respectivamente, se situan en un rango ) i

intermedio, reflejando una percepcion Peru I@I . 10%

mas moderada.

Base Global: 25.231adultos de 16 a 74 anos en 29 paises participantes, del 21 de febrero al 7 de marzo de 2025
Base Bolivia: Total de entrevistados(1.200)
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Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia muy fuerte y 1significa
una economia muy débil.

Aumentala
percepcion de
Uuna economia ——Muy fuerte - T3B (5-6-7) Neutral (4) ——Muy Débil - B3B(1-2-3)
nacional muy

debil en Bolivia g1
68

TOTAL (%)

84 82

La percepcion de laeconomia como 61
"l‘.’luy.c?ébll." ha aumentado 54 55 57
significativamente, pasando del 54% en
el Sequndo Trimestre de 2023 al 82% en
Primer Trimestre de 2025.

Por otro lado, la percepcion de la
economia como "Muy fuerte" ha
disminuido drasticamente, de un 22% 23
asoloun 9%. Las opiniones neutrales

I R : 22 21 =

ambién han disminuido, especialmente 19

a partir del segundo trimestre de 2024, 15 12\ —
donde se observa una caida del 24 % al 6 5
9% en esta Ultima medicion. T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25

Base: Total de entrevistados(1.200) E
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Insatisfaccion
con la economia
crece enlas
cuatro ciudades

La percepcion de la economia como
"Muy débil" ha aumentado
continuamente, alcanzando hasta el
84% en Cochabamba, 83% en Santa
Cruz, 82% en La Pazy 76% en El Alto.
Aunque en esta ultima la percepcion de
una economia “Muy fuerte” aumentdé de
5% a 13%, el pesimismo con la economia
nacional sigue siendo
significativamente alto.

Base: Total de entrevistados(1.200)

Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia muy fuerte y 1significa

una economia muy débil.

M Muy fuerte - T3B (5-6-7)

La Paz (%)

86
78 82
69
59
= 56 56
—_—
23 21 —
16 14
13 7 . 1
Cochabamba(%)
83 85 84
73
54 57 57 i
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Neutral (4)

M Muy débil - B3B(1-2-3)
ElAlto(%)
77 81 76
66
58
46 47 =
\"'—\
27 25 28 \/‘
18
13 : : 13
Santa Cruz(%)
85 85 83
68
21 19 17 16

12

Eciesmori




La eco no m Ia Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia muy fuerte y 1significa
o o una economia muy débil.
boliviana se
. Muy fuerte - T3B (5-6-7)
” J 4 (]
la mas debil de

la region México
31%

MARZO0 2025

Promedio Globaly LATAM Argentina

Bolivia destaca por tener la percepcion

més baja de fortaleza econdmica en la
region, con solo un 9%. Esta cifraes Chile
significativamente inferior al promedio
global del 35% y a los demas paises
latinoamericanos.

Colombia
Argentina se sitla en un rango
intermedio, con 31%. México sobresale
con el porcentaje mas alto de
percepcion de una economia "muy
fuerte", alcanzando un 49%. Esta cifra
supera el promedio global y sugiere un
optimismo econdémico notablemente Peru
mayor en comparacion con los demas

paisesde laregion. i e e

Brasil

Base Global: 25.231adultos de 16 a 74 anos en 29 paises participantes, del 21 de febrero al 7 de marzo de 2025
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Percepcion de
la situacion
economica
personal se
deteriora en
Bolivia

61

TOTAL (%)

——Muy fuerte - T3B (5-6-7)

61

66

Neutral (4)

65

Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1a 7, donde 7 significa que su situacion financiera personal es
muy fuerte y 1significa que es muy débil.

——Muy Débil - B3B(1-2-3)

69
65 67

61

Existe una tendencia preocupante enla
percepcion de la situacion financiera
personal en Bolivia. La percepcion de la
economia personal como "Muy débil" ha
aumentado, pasando del 61% en el
Segundo Trimestre de 2023 al 67% en el
Primer Trimestre de 2025, con un pico
de 69% en él ultimo cuarto de 2024.

Por otro lado, la percepcion de la 16
situacion financiera como "Muy fuerte"

tuvo un ligero repunte a principios de
2025. 12-23

Base: Total de entrevistados(1.200)
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T3-23

15 13

T4-23 T1-24

16

12

T2-24

15
10 9

T3-24 T4-24 T1-25

Eciesmori



En las cuatro
ciudades existe
descontento
con la economia
personal

Aunque en La Paz, El Alto y Santa Cruz
hay una ligera mejora en la percepcion
de una situacion financiera "Muy fuerte”,
la mayoria de las personas sigue viendo
su situacion financiera como debil.

Base: Total de entrevistados(1.200)

Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1a 7, donde 7 significa que su situacion financiera personal es
muy fuerte y 1significa que es muy débil.

M Muy fuerte - T3B (5-6-7) Neutral(4) M Muy débil - B3B(1-2-3)

La Paz (%) El Alto (%)

61 63 - 61 64 66 65 . 68 B9 70 -

\5_3/—\"" > 53 06 I

/19\ /1‘8 v\—/%
17 13 12 13 1 10 17 14 15 12 1 . 10
Cochabamba(%) Santa Cruz(%)
71
62 63 63,8”3/_6\5_8/%’__69 63 68 5 68 65 67 68

1 16 16 - 13 i 17 14 15 14 12
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OPINION SOBRE ACTORES
SOCIALES

— Empresas privadas, empresas publicas, medios de
comunicacion, ONG's, bancos, Iglesia, maestros,
sindicatos
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Opinion positiva sobre empresas
publicas cae mientras las privadas
se mantienen estables

En general, diria usted que tiene una opinion positiva o negativa sobre el trabajo de...

TOTAL (%) . N o R
tiene una opinion positiva
——Empresas privadas =—Empresas publicas sobre las empresas
Opinion Positiva privadas, en contraste,
las empresas publicas
. ., 59 68 59 70 o o reciben opiniones
- oec~— favorables sélo del 24%
de encuestados
39
31 31 o 30
24 25 24
T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Opinion sobre actores sociales

Engeneral, diria usted que tiene una opinion = Positiva = Negativa No sabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...

Empresas privadas : Empresas publicas
|
|
66 66 69 68 69 70 66 66 | 66 67 65
I 58 57 56 61
| 52
—:a/
| 34 A
31 31 30
|
18 17 16 18 15 16 19 17 | — 24 25 24
SEE— e — e —— | . n _ L L
]6 _17 15 ]4 ]6 ]4 15 17 : I't |19 J J v 0 [}
T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 | T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25
|
_________________________________________ e o
|
Medios de comunicacion : Bancos
|
|
|
| 56 57
50 52 49 b4 53 54 51
——— Y% s 2 —  Hh 4
Ky 32 —— O | 31 28 30 29 —
1R 1R 1c 1R 17 1R ) I 1R 18 1C 1 1R 1C
16 o 15 12 16 17 1o ™~ : 1ol o Y4 4 o ko) 1o =15
T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 : T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25
|

Base: Total de entrevistados(1.200) &
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Opinion sobre actores sociales

Engeneral, diria usted que tiene una opinion = Positiva = Negativa No sabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...
ONGs | Iglesia

I
I
I

51 L5 e 51 53 L | 53 52 50 o7 48 52 53 51

32 e o

03 24 27 27 99 o4 28 —78 : 31 \27/ 29 29 30

e —— | N - N - B ” - e

26 28 26 29 25 28 26 28 | 15— I 15 16 10 16
I

T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 | T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25
I
________________________________________ -
I
Maestros : Sindicatos

I
I
I 68

60 60 61 65 60 60 o 57 , 61 60 63 = 62 e °°
I L ——
I

23 26 26 23 25 26 27 28 | 29 99 99 27 24 o
| 16 16

= 1# 13 . ‘:5 . 1% +5 I e —

v - : 17 18 5 18 " 17 18 16

T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 | T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25

[

Base: Total de entrevistados(1.200)
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MONITOR DEL COSTO DE VIDA
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Reducen las
dificultades en
las finanzas
personales

La percepcion de dificultades
financieras("Se le hace algo + muy
dificil") muestra una fluctuacion
notable, alcanzando un pico del 53%
en el ultimo trimestre de 2024 antes
de disminuir al 48% en el Primer
Trimestre de 2025. Esto supone una
leve mejora en las finanzas personales,
apoyado en el incremento de personas
que dicen tener lo suficiente (de 34% a
38%),

Base: Total de entrevistados(1.200)

¢Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la actualidad?

TOTAL (%)

&
Le va bien

B Vive comodamente

M Le va bien 37 34

Tiene lo suficiente
No sabe - 2

Se le hace algo dificil

26
® Se le hace muy dificil 25

Selehacealgo+ | 50% 53%

muy dificil

T3-24 T4-24
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25
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El Alto maneja
mejor las
dificultades

Desde el trimestre anterior, se
registraron variaciones importantes
en el porcentaje de personas que
tiene dificultades economicas. El Alto
experimentd la mayor mejora, con
una disminucion de 10 puntos
porcentuales(de 56% a 46%),
mientras que Santa Cruz mostré la
menor mejora, con solo una
disminucion de 4 puntos
porcentuales(de 54% a 50%).

Por generaciones, los Millennials
fueron los que mas mejoraron, con
una disminucion de 17 puntos
porcentuales(de 58% a 41%),
mientras que los Baby Boomers
fueron los Unicos que empeoraron,
con un aumento de 7 puntos
porcentuales(de 51% a 58%).

Base: Total de entrevistados(1.200)

TOTAL (%)

La Paz

El Alto
Cochabamba
Santa Cruz

Por Ciudad

Hombre

Por Género Mujer
18-28 Centennial

29-44 Millennial

45-60 Gen. X

Por Generacion 61-79 B. Boomer
Con ocupacion remunerada
Sin ocupacién remunerada
Por Ocupacién Indefinido

Hogar con menores

Por Tipo de hogar Hogar sin menores

© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinion Publica | Primer Trimestre 2025 | Uso publico|

Se le hace algo dificil ™ Se le hace muy dificil

24

¢Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la actualidad?

Se le hace algo + muy dificil

32 47
21 48
22 45
23 50
27 47
23 48
27 48
19 41
27 55
32 58
25 46
25 50
19 50
24 50
26 [N

Se le hace
algo + muy
dificil
T4-24 Variacion

53% -6
56%  -10
51% -6
54% -4
52% -5
55% -7
46% =
58% -17
57% -2
51% +7
53% -7
55% -5
53% -3
52% -2
55% -11
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¢;Como cree que variardn los siguientes factores el proximo ano? ;Cree que aumentardn, disminuiran o se mantendrdn

EXpQCtativas mas o menos igual?
para el futuro TOTAL (%)
Aumentara

[
m9j0ran a B Aumentara mucho/poco Se mantendra igual B Disminuira mucho/poco mucho/

° ° ° poco
T4-24 Variacion

Inicios de 2025

Latasa deinflacién o
Dos tercios de los entrevistados
(69%) prevén un aumento en la tasa . ridad d
de inflacién y desempleo. Sin da can II a g € perslonals 13 N 78% -9
embargo, estos porcentajes esempleadas en el pals
mostraron una contraccion
importante desde el Cuatro Trimestre . . o B
de 2024, ambos bajaron 9%. Lastasas deinterés [Gj) 19 5 68% 3

En términos fiscales, un significativo

55% consi’dera quelosimpuestos” Los impuestos que paga 65% 10
aumentaran, aunque esta sensacion
descendi6 10 puntos porcentuales.
Susingresos disponibles
(lo que puede gastar después de 27% =
pagar sus facturas)
Su propio estandar de vida 22% -1

Base: Total de entrevistados(1.200) E
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c h b b ¢;Como cree que variardn los siguientes factores el proximo ano? ;Cree que aumentardn, disminuiran o se mantendrdn
OC a a m a mas o menos igual?

prGVé mayor AUMENTARA
mucho/poco e c7
64

St e ——
70

inflacion y Fl Alto

72 Cochabamb
desempleo La cantidad de personas n M Cochabarba

I 67

En cuanto al incremento en la tasa de | as tasas de interés 60

porcentaje mas alto (77%), lo que

sugiere una mayor preocupacion por I 50

el aumento de precios en esta ciudad.

Los impuestos que paga 59
Respecto a la cantidad de personas _57

desempleadas en el pais, .

nuevamente Cochabamba lidera con DISMINUIRA I

un 77% de personas que anticipanun mucho/poco Sus ingresos 41

O/° . .
incremento en el desempleo. (%) disponibles _4423
Su propio estandar de vida _ 4]
40

Base: Total de entrevistados(1.200) E
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Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,
disminuya o se mantenga igual que ahora.

Aunque aun se
espera alza, la OTAL(%)
preSién SObre B Aumentara mucho/poco Aumentara

Se mantendraigual ™ No gastaenesterubro ™ Disminuira mucho/poco mucho/

los gastos Fosza Veriacion

[ J [ J
disminuye > | O
. . El costo de sus otras compras o
En general, existe una expectativa . 70 1 12 73% -3
. domésticas
predominante de aumento en los
gastos esenciales del hogar como . . S
) e El costo de los servicios publicos, por o
alimentos(71%), compras domésticas . .. 64 23 5 % -7
" o ejemplo, gas, electricidad, etc.
(70%), servicios publicos(64%)y

———
[N |

c?mbu§t|ble(54%). Los antOS m,as El costo del combustible, por ejemplo, o
dlscrec.lon'ales, como salidas sociales diésel, gasolina, etc. 54 14 62% -8
y suscripciones, presentan una
menor expectativa de aumento (39%)
y una mayor proporcion de personas El costo de su hipoteca o alquiler 20 54% -3
que esperan que se mantengan igual
El costo total de las salidas sociales Ay 10 19 53% -7
El costo total de sus suscripciones,
por ejemplo, Netflix, membresia de 16 46% -7
gimnasio, etc.

Base: Total de entrevistados(1.200)
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S d I Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,
e mo e ra a disminuya o se mantenga igual que ahora.

expectativa de FOTAL (%)
aumento de 1324 -Ta2s  mTI25
g a St 0 S Aumentara mucho/poco

Las expectativas de aumento en los 76
gastos han bajado de manera 72 71 70 e 70 71
generalizada desde el trimestre 64 64 52
anterior.
El costo de los alimentos(71%) sigue > " 50 > b1 e
siendo el item donde se espera mas 45 46 46
incrementos, pero tuvo un descenso 38 39
de 5 puntos.
La percepcion de aumento en el
costo combustible es la que registro
mayor descenso, pasando de 62%, a
finales de 2024, a54% en el primer
cuarto de 2025.
El costo de sus El costo de sus otras El costo delos El costo del El costo de su El costo total de las Elcosto total de sus
compras de compras domeésticas servicios publicos combustible hipoteca o alquiler salidas sociales suscripciones

alimentos

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,
disminuya o se mantenga igual que ahora.

AUMENTARA

:Quién siente
o e mucho/poco |
Mas la presion? el 125

62 I Centennials

Millennials
: e
POR GENERACION El costo de sus otras 7701 M Gen. X

Los Millennials tienden a mostrar las 69 B Baby Boomer

expectativas de aumento mas altas

en la mayoria de las categorias de El costo de los servicios 68
gastos, especialmente en alimentos, publicos _64
compras domesticas, servicios 65
publicos, combustible, I G
hipoteca/alquilery salidas sociales. El costo del combustible 61

Los Baby Boomers generalmente — 49

presentan las expectativas de %

aumento mas bajas, mientras que los . .

Centennials muestran una El costo de su hipoteca o 59

variabilidad mayor dependiendo del alquiler ” 4

rubro.

El costo total de las salidas 50

35

L A

El costo total de sus 42

33
Base: Total de entrevistados(1.200)
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COYUNTURA
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EJE POLITICO - ELECTORAL

— Posturas generales sobre Marcelo Claure

— Opinion y disposicion a participar de la encuesta online
propuesta por Claure

— Participacion de Marcelo Claure en diferentes esferas

— Evaluacién de las empresas encuestadoras

© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinion Publical Ipsos ;ciesmori
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Perspectivas encontradas sobre la capacidad, honestidad e intereses
de Marcelo Claure en relacion con Bolivia

Por favor, indique si estd de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes frases sobre el empresario Marcelo Claure.

TOTAL (%)

B De acuerdo

B En desacuerdo

No sabe
34 31
22 27 e
Puede atraer el interés de Tiene buenasideas e Es honesto cuando dice que Tiene intereses personalesy Quiere explotarlos recursos
inversiones extranjeras para iniciativas paraayudaraque quiere lo mejor para Bolivia ocultos en su iniciativa de naturales de Bolivia en su
Bolivia Bolivia salga de la crisis ayudar a Bolivia beneficio

Base: Total de entrevistados en febrero (400)
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Alta disposicion a participar de la encuesta online propuesta por Claure

Marcelo Claure sugiere que toda la oposicion se una contra el MAS. Para esto propone

realizar una consulta online para que los bolivianos inscritos para votar elijan quién seria la Ciudad Género Educacion
persona que represente a la oposicién unida. A la consulta se podrd acceder mediante un (%) (%) (%)
celular o una computadora con internet. Esta consulta seria realizada y posteriormente j:
auditada por organismos independientes. ;Cudl de las siguientes opciones se acerca mds a E S 3 ,§ ,§ S| _ _ _
su opinién sobre este tema? o = T 8 8 §S|8 2 &8
= © (] 3 Q (<2 i = (7]
TOTAL g 3 3 3 4 Z|g g &
S & @ & ¢ s |d & &
Me parece una buena 'deaez Eag:ghpeasrt'g _ 59% 53 45 53 70 | 57 60 | 53 60 60 64 | 48 58
Me parece luna bueng |.dea, pero no tengo 29, 5 7 13 5 7 7110 7 7 0 4 13 7
interés en participar en la encuesta
Nome parece una buena idea, pero 13% 3 15 15 10|11 9|1 10 1N 25|13 1M 10
podria participar en la encuesta
No me parece una b'ue':na ideay no tengo 0o 7 17 s sl 7110 9 13 B|1w 10 :
interés en participar en la encuesta
No sabe . 1% m 1® 8 10| 4 16|11 14 8 0 | 20 8 9
Mas - Menos
Base: Total de entrevistados en febrero (400) mencionada mencionada E
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El fatbol es el area donde la participacion de Claure genera la opinion
mas favorable, mientras que la politica genera mas escepticismo

cUd. cree que la participacion de Marcelo Claure es positiva o negativa para el pais...?

TOTAL (%)

B Positiva
B Negativa
No sabe
32 34
En general En futbol

Base: Total de entrevistados en febrero (400)
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Opinion sobre el trabajo de las empresas encuestadoras

En general, diria usted que tiene una opinién positiva o negativa sobre el trabajo de...

= Positiva = Negativa No sabe

TOTAL o
EA Masculino 38 35 27
s Femenino 51 17 32
o
c Centennial 50 20 30
=]
8 Millennial 49 21 29
&
Boomers 16 5/ 32
tiene una opinion c .
N S Esencial 36 37 27
positiva sobre las 8
3 X i
B rosas 2
encuestadoras & Superior 44 23

Base: Total de entrevistados(1.200)
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EJE ECONOMICO

— Subvencioén alos hidrocarburos
— Gestion del gobierno sobre la escasez de combustible
— Efectos delaescasezde combustible
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Subvencion alos hidrocarburos

¢Considera usted que el Gobierno debe mantener la subvencion a la gasolina y el
diésel, o debe empezar aretirarla?

TOTAL (%)

B Debe mantenerla

Debe retirarla gradualmente

47 o1

® Debe retirarla de inmediato

No sabe/No responde n -
14

20 16

Agosto 2024 Marzo 2025

Base: Total de entrevistados en marzo (400)
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en marzo de 2025, esta de acuerdo con que se
debe retirar la subvencion a los hidrocarburos,
ya sea gradualmente (51%) o de inmediato (14 %).
En agosto de 2024, esta postura era compartida
por el 56% de encuestados.
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Amplia desconfianza en la capacidad del gobierno de Arce para
solucionar la crisis de combustible a corto plazo

Enunaescaladel1al5, donde 1significa “Ninguna confianza”y 5 significa “Mucha confianza”, ;cudanta confianza tiene en que el gobierno de Luis Arce pueda
solucionar la crisis de combustible a corto plazo?

® Mucha confianza(4-5) Confianza regular(3) ® Ninguna confianza(1-2) No sabe
TOTAL(%)
|4 | !
[ ] : 9
6
92 75
13
4 5
® = 3 5 2 2 © © > 2
& = £ 3 s i £ £ 5 £
- o 3 © o g 2 o (& S}
g 5 2 g 5 = =
) A > i 3
3
Por Ciudad (%) Por Género (%) Por Generacion (%)

Base: Total de entrevistados en marzo (400)
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Dividida la percepcion en relacién a un eventual oportunismo politico
opositor en la crisis del combustible

¢Considera que la oposicion politica estd aprovechando la situacion de la escasez de LaPaz
combustible para desestabilizar al gobierno?

ds
ol (e¢]

N
N N
(6]

N

o

El Alto 4 21
Cochabamba 33 47 20
TOTAL

Por Ciudad (%) Santa Cruz 28 43 29

BSi Masculino 38 b 18
) . Femenino 39 32 29

= No PorGénero (%)
No estoy seguro/a Centennial 42 24 34
Millennial L4 45 N

W
(é)]
(@]
~
N
o

Generacioén X

N
N
a1
(@]

Por Generacion(%)  Baby Boomer 28

Base: Total de entrevistados en marzo (400)
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Mas de la mitad de la poblacion considera que la escasez de
combustible afectara su voto en las proximas elecciones

¢Considera que la crisis de combustible afectara su decision de voto en las La Paz 24
proximas elecciones presidenciales?

N
I~
(éX]
N
(&N]
(o)
N
(o))
H
& 3

El Alto
TOTAL

Por Ciudad (%) Santa Cruz 7 [
B Si, mucho 10%

Por Género (%)
B No para nada
No estoy seguro/a . .

Por Generacion (%) Boomers 7

Base: Total de entrevistados en marzo (400)
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EJE SOCIAL

— Logros mas importantes en el Bicentenario de Bolivia
— Desafios que Bolivia enfrenta de cada al Bicentenario
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Bolivianos destacan la inclusion indigena y la igualdad de género
como los hitos mas importantes de su historia bicentenaria

Del siguiente listado, ;cudles cree usted que han sido los dos logros mas
importantes del pais en sus 200 anos de historia?

TOTAL

Lainclusion social y politica de los pueblos

| RERA

7

Lareformaagrariay la distribucion de

) | A
tierras

La nacionalizacion de los recursos
B 3
naturales

Eldesarrollo de la infraestructuray la o
modernizacién del pais - 13%

El reconocimiento internacional de Bolivia - 10%
. . o
como Estado Plurinacional

La estabilidad democratica alcanzada en . 89,
las Ultimas décadas °

Los avances en laigualdad de géneroy

La preservacion de la diversidad cultural y

Base: Total de entrevistados en marzo (400)
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3 3
(72}

% ‘g- z§ 'g é S

o (&) ® @ ® (7]

£ 9 o 3 0 =

[5} c o i Lo ®©

3 & ® & T B

19 24 23 13 19 19 17 16 22 19

26 12 20 17 13 23 17 19 17 26

23 N 12 18 16 17 26 15 9 23

21 15 9 N 15 13 13 14 12 21

13 23 12 9 16 N N 14 17 13

6 12 16 15 12 13 18 N 13 6

10 15 8 8 8 12 N 7 12 10

8 10 9 6 8 7 7 7 9 8

3 1 2 4 4 2 1 3 ) 1)

16 21 24 29 25 23 26 27 18 16

Mas
mencionada
42

Menos
mencionada
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A las puertas del Bicentenario, Bolivia seiala la lucha contrala
corrupcion como su principal desafio a futuro

De cara al Bicentenario, del siguiente listado, ;cudl cree que es el principal desafio

que Bolivia debe superar para alcanzar un mejor futuro en los proximos anos? 8 " é
E N (72} o
g 5 2 5 3
2 E Te) 3 :g
TOTAL § 5 2 & §
Combatir la corrupcion en todos los niveles 26% o4 o4 07 08 26 28 03 o4 35 28
............................................................................. e —RIN e B B
Mejorar la calidad de la educaciony la salud 17%%
........................................................................................ puice B 6B 82222 8
Modernizary diversificar la economia para o
...................... cerms compettvos anvelgiovsl B 0% [ W B W B @369 B
Reducir la pobrezay la desigualdad social - 12% 18 10 8 12 11 14 13 11 12 18
Fortalecer las instituciones democraticas y o
........................................................ dlestadodederccro % 8 1 7 @8 8|z 0 0 1
Superar la dependencia economica de los o
............................................................. scursosnowralos 7% e w9 3 E 68 7 6 5
Lograr un desarrollo sostenible que respete o
............................................................. cimedioamtiente W% e e s 8 4 e 828
Mejorar laintegraciony conectividad entre o
................................ os diferentes regionesdelpaic 4 3% J 0 5 2 312 4l 119
Nosabe [JJ 5% 2 6 5 6 | 6 4|8 5 3 0
Mas Menos
Base: Total de entrevistados en marzo (400) mencionada mencionada M
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Difusion de la informacion

La difusion o publicacion de cualquier informaciéon o dato resultante o asociado de forma directa o indirecta al
presente informe debera ser acordada previamente entre el cliente o institucién que recibe el informe e Ipsos
CIESMORI.

Antes de realizar cualquier publicacién de la informacion, la institucion o cliente compartira Ipsos CIESMORI
todos los detalles de la misma. Se debera evitar publicar resultados que mencionen marcas corporativas,
instituciones o empresas, salvo acuerdo previo con Ipsos CIESMORI.

En dicha publicacion, el cliente se compromete a mencionar la fuente de la informacion Ipsos CIESMORI y
aclarar que el estudio fue encargado por él mismo. Adicionalmente, se debera publicar la ficha técnica del
estudio, mencionando minimamente las fechas del trabajo de campo, el método utilizado y el tamano de la
muestra. Finalmente, en la publicacion deberan aparecer textualmente las preguntas aplicadas, las bases y los
textos de base tal como aparecen en los informes entregados por Ipsos CIESMORI.

Ipsos CIESMORI tendra la facultad de pedir al cliente el cese inmediato de cualquier publicacion o difusion no
autorizada y en su caso tendra derecho a aclarar los datos o informacion por los mismos medios que fuera
difundida o publicada.

Los resultados del estudio son confidenciales y destinados para uso interno y exclusivo del cliente o institucion
que reciba el mismo de parte de Ipsos CIESMORI. Su eventual difusion por cualquier medio requiere la
aprobacion escrita de Ipsos CIESMORI, a fin de garantizar que la misma se realice apropiadamente.
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Para mas informacion

Luis Garay Hugo Galvez
Chief Account Officer Chief Research Officer
Luis.Garay@ipsos.com Hugo.Galvez@ipsosciesmori.com

O visita:

https://www.ipsosciesmori.com
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Daniel Loza
Project Coordinator

Daniel.Loza@ipsosciesmori.com
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