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Tiempo de sensibilizar

A nivel general, las campanas de sensibilizacion y educacion son consideradas la medida mas efectiva. Este dato resalta la importancia de la
concienciacion publica para promover el cuidado del agua.

Bl Campanas de sensibilizaciony educacion B Incentivos econdmicos para el ahorro de agua Restriccionesy sanciones por el uso excesivo de agua Inversion en infraestructura para mejorar la eficiencia hidrica

La Paz(%) 24
El Alto (%) 32 9
30% Cochabamba (%) 29
Santa Cruz (%) 26 14
80 100

Base: 600 encuestas online y cara cara realizadas en el eje central de Bolivia del 14 al 28 de febrero.
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Ellas, ellos y el agua

Las mujeres tienden a valorar mas las campanas de sensibilizacion y educacion en comparacion con los hombres. Ellos optan mas por las
restriccionesy sanciones.

Hombres Mujeres
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Para mas informacion

Alejandra Candia Patricia Sanchez
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alejandra.candia@ipsosciesmori.com patricia.sanchez@ipsosciesmori.com
O visita:
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