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Base: 600 encuestas online y cara cara  realizadas en el eje central de Bolivia del 14 al 28 de febrero.
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Tiempo de sensibilizar
A nivel general, las campañas de sensibilización y educación son consideradas la medida más efectiva. Este dato resalta la importancia de la
concienciación pública para promover el cuidado del agua.
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Hombres

Ellas, ellos y el agua
Las mujeres tienden a valorar más las campañas de sensibilización y educación en comparación con los hombres. Ellos optan más por las
restricciones y sanciones.
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