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Antecedentes

= EI Monitor de Opinion Publica (MOP) es un estudio sistemético realizado mensualmente por Ipsos CIESMORI en las 4 ciudades del Eje Troncal de
Bolivia cuyos resultados se contrastan con los datos obtenidos por nuestra operacion global en mas de 30 paises, lo cual permite tener una mirada
enfocada en el contextolocaly surelacion con la coyuntura mundial.

= |La pandemia de Covid-19 cambi6 al mundo y a las personas; cambié también la forma de comunicarse, de trabajar e incluso la forma de expresar
opiniones; ademas, motivo a todas las instituciones, sin importar su mision, a dar un salto importante hacia la digitalizacion, empleando casi de
maneraobligatorialos entornos virtuales. Las empresas encuestadoras no fueron laexcepcion en esta transformacion.

= |psos CIESMORI, junto a Ipsos en el mundo, ha perfeccionado las estrategias de recoleccién de informacion a través de distintas técnicas de
relevamiento de informacién online y “mix mode”, que es la combinacion eficiente entre encuestas online y “cara a cara”, hasta contar con una
experticia probadaen estas técnicas, ofreciendo resultados sélidos y confiables.

= EI MOP es el resultado de una serie de estudios “mix mode”, técnica empleada desde mayo de 2021 hasta febrero de 2023. En abril de 2023, Ipsos
CIESMORI decide realizar la captura de informacion para el MOP unicamente con encuestas online, ya que después de varios analisis estadisticos, se
evidencio que los resultados obtenidos mediante encuestas aplicadas a la poblacién conectada a internet son representativos a la poblacion general,
considerando que el porcentaje de poblacion conectada diariamente a internet alcanza el 97% de la poblacion en las ciudades del Eje Troncal del
pais’.

= Porello, el MOP se constituye como laherramienta de seguimiento de las opiniones y sentimientos de las personas de mayor credibilidad del pais.

" Estudio MDS 2022, Ipsos CIESMORI M
ciesmori
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Resumen Ejecutivo (1/2)

Se confirma una situacion general de descontento y pesimismo en Bolivia, con variaciones
importantes entre ciudades que confirman diferencias en las percepciones y prioridades locales.

Elindice de Cohesién Social(ICS) de Boliviaha experimentado unacaida significativa, pasando de 10.0 en el primer trimestre de
2024a-2.6 enel seqgundotrimestre. Estadisminuciénde 12.6 puntosindicaun deterioroenlapercepcionde lacohesionsocial
en el pais. En comparacion, el ICS global mejoré ligeramente, pasandode -13.9a-11.3 en el mismo periodo.

Entrelasciudadesdel Eje Troncal, El Alto esla Unica que mantiene un ICS positivo(15.6), mientras que Cochabambamuestra la
caida mas pronunciada, pasandode 7.8 a -14.1. La Paz y Santa Cruztambién experimentaron disminuciones considerables,
llegandoa-11.3y -2.8 respectivamente.

Los subindices que componen el ICSmuestrantendencias variadas. Las Relaciones Sociales se mantienen positivas(22.2)
aunque conunaligeradisminucion.La Conexidn cayé significativamente de6.0a -5.7, y el Bien Comun, que ya eranegativo,
empeoroaun mas pasandode -23.2 a -28.4.

Encuanto alapercepciondeladirecciondel pais, el 90% de losencuestadoscree que Boliviavaenladirecciénincorrecta. Esta
percepcionnegativaes mas pronunciadaen Cochabamba(94 %)y Santa Cruz(92%), mientras que El Alto muestraelmenor
porcentaje, aunque sigue siendo alto(88%).

La evaluaciéndel estado actual de laeconomianacional es predominantementenegativa, conun 68% calificandolacomo débil.
Cochabambamuestrala percepcion mas negativa(73%) mientras que El Alto tiene la vision menos pesimista, aunque sigue
siendo mayoritariamente negativa(66%).

Respectoala situacion econdmicapersonal, el 65% delosencuestadoslaconsideradébil. Estapercepcion es mas acentuadaen
EIAlto(68%)y menosen LaPaz(61%), aunque las diferencias entre ciudades no son muysignificativas.
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Resumen Ejecutivo (2/2)

* Encuantoalaopiniénsobreactoressociales, lasempresas privadas mantienen
lamejorimagen(69% de opinion positiva), sequidas porlos maestros(60%)y los
bancos(51%). Por otrolado, las empresas publicas(61% de opinion negativa)y los
sindicatos(62%)son los peorvalorados.

* EI72% delos encuestados consideraque elgobierno estahaciendounmal
trabajo para ayudara mejorar su situacion economica personal. Estapercepcion
negativaes mas altaen Cochabamba(80%)y mas bajaenEl Alto(58%).

* Respectoalreciente Censode Poblaciény Vivienda, el 41% evaluael trabajo del
INE como regular, mientras que el 35% lo consideramalo o muy malo. La
percepcion mas negativase observaen Santa Cruz,donde el 45% lo califica
como malo o muy malo.

* Losencuestadosconsideranque el presidente Luis Arce deberiapriorizarla
crisis econdémica(83%), lafaltade délares(67%)yla corrupciéon(64%)como los
principales problemasaabordar. Estas prioridades son consistentesentodaslas
ciudades,aunque conalgunasvariacionesenelordeny porcentajes.

* Encuantoalaposible candidaturade Evo Morales paralas eleccionesde 2025,
estandoendiscusionsielex presidente se encuentrahabilitadoono paravolver
asercandidato, el 77% cree que deberiaacatar la decision que finalmente emita
el Tribunal Constitucional. Complementando este dato desdeun puntode vista
electoral, el 78% considerapoco o nada probable votar por Morales si finalmente
llegaraa confirmarsu candidatura. Esta posicion esmas fuerte en Cochabamba
(88%)y menos pronunciadaen El Alto(67%), aunque sigue siendo mayoritaria.
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Objetivo del estudio

Seguimiento de las opinionesy
sentimientos de las personasen
las 4 ciudadesdel Eje Troncal ’

9
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Metodologia

Universo: |'I Técnica de recoleccion de informacion:

—1

Hombres y mujeres mayores de 18 anos [ Cl‘ Encuestas online autoadministradas, a
con conexion a Internet ya sea mediante = través de conexiones fijas de internet,

computadora, Tablet o celular. redes sociales y conexiones moviles.

A principios del 2023 la penetracion de internet en Bolivia

superaba el 65%; los usuarios de redes sociales eran mas
) de 7.5 millonesy las conexiones celulares equivalian al
Ambito Geografico: 106.7% de la poblacién total.

Ciudades el Eje Troncal: La Paz, EI Alto,
Cochabamba y Santa Cruz

ojnlN|0 Tamaio de la muestra:
|0 0 | 1.200 casos
0lIcuN | Cl diser i I ,
I I ) ) Iseno y tamano muestral permiten
J I .
Periodo del trabajo de campo: observar los resultados con un margen de
81 Abril 4 al 1 error referencial de + 2,72
Mayo 7 al 17 No se puede asociar ningun margen de error a una
) muestra online por autoseleccion. Sin embargo,
Junio 3al 17/ asumiendo aleatoriedad se estima el error mencionado.

I&ciesmori
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Distribucion de la muestra

GENERO

® Masculino

E Femenino

TIPODE HOGAR

® Con menores 587%

® Sin menores

Los grdficos de estaldmina se muestran sin ponderacion estadistica
Base: Total de entrevistados (400)
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GENERACION
38%

28%

26%

8%
]

18-27 anos 28-43 anos 44-59 anos 60-79 anos
Centennials Millennials Gen. X B. Boomers

SITUACION LABORAL

B Activos
N |nactivos

® Indefinido

EDUCACION

Esencial I 6%

Bachiller - 20%
Técnico - 20%
Universitaria - 29%

Superior - 25%

Esencial: incluye sin educacion formal, inicial, primaria incompleta,
primaria completa y secundaria incompleta

Técnico: incluye educacion técnica incompleta y completa
Universitaria: incluye formacion universitaria incompleta y egresados
de universidad

Superior: incluye grado de licenciatura, maestria y doctorado
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SITUACION ECONOMICA Y
OPINION SOBRE ACTORES SOCIALES

Direccion de las cosas

Estado actual de la economianacional
Situacion economicapersonal

Opinidnsobre Actores Sociales

— Empresas privadas, empresas publicas, medios de
comunicacion, ONG's, bancos, Iglesia, maestros, sindicatos

. N : . Eciesmori
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Direccion de las cosas en el pais

En términos generales, ;diria que las cosas en este pais van en
la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?
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Base: Total de entrevistados (1.200)
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Estado actual de la economia nacional

Califique el estado actual de la economia en el pais usando una
escala de Ta 7, donde 7significa una economia muy fuertey 1

significa una economia muy débil.

TOTAL
® 9% Muy fuerte - T3B % Neutral

T2-23 T3-23 T4-23

Base: Total de entrevistados (1.200)
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= % Muy Débil - B3B
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Situacion econémica personal

Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1
a 7, donde 7significa que su situacion financiera personal es
muy fuerte y Tsignifica que es muy débil.

TOTAL

® 9% Muy fuerte - T3B % Neutral

23 24 24 21 23
I

T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24

= % Muy Débil - B3B

Base: Total de entrevistados (1.200)
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Opinion sobre actores sociales

En general, diria usted que tiene una opinién = Positiva = Negativa = Nosabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...

Empresas privadas

Empresas publicas

Base: Total de entrevistados (1.200)

ciesmori
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Opinion sobre actores sociales

En general, diria usted que tiene una opinién = Positiva = Negativa = Nosabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...

ONGs

Iglesia

T3-23 T4-23

Sindicatos

2
63
e

Maestros

Base: Total de entrevistados (1.200)

ciesmori
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INDICE DE COHESION SOCIAL

“Ningun pais evolucionaraen una direccion positiva si
todos sus ciudadanos estanremando en diferentes
direcciones”.

Darrell Bricker, PhD, Ipsos Public Affairs Leader

ciesmori
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:POR QUE NOS IMPORTA ESTO?

La cohesion social es la piedraangular del
funcionamientodelas sociedadesy las economias

= Tanto expertos como la poblacidén general estan hablando de la
importancia de la cohesion social y el capital social en la
recuperacion de la pandemia y lo que sigue.

= Sefalan que la perspectiva de “pensamiento grupal” y “qué has
hecho por mi y por los mios” creada por una menor cohesion
social puede, en ultima instancia, destrozar una sociedad. Las
personas exigen a los gobiernos y las empresas que actuen mas
para abordar como creen que estan "perjudicados" y cuales son
sus deseos / necesidades especificas, pero sobrelo que es bueno
para el conjunto.

= Por lo tanto, la cohesion social tiene un impacto potencial
generalizado en el marketing, la mensajeria y el posicionamiento
entre el sector privado, y las politicas publicas y sociales en el
sector publico en el futuro.
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(En qué se basa?

El indice de Cohesion Social(ICS) de Ipsos es una medida basadaen las actitudes de los ciudadanos
en relacion con:

Relaciones Q’

sociales J < bemeaon
« Confianzaen otras  |dentidad nacional « Ayudar alos demas
personas « Confianzaenel - Respetarlasleyes
« Diversidad sistema politico . Presenciade
« Prioridades « Equidaden el trato corrupciéonenla
compartidasconotros sociedad®

*La Presenciade corrupcionenlasociedad
contribuye negativamente alICS

ciesmori
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Indice de Cohesion Social (ICS) "

ICS por Ciudad Promedio GLOBAL vs Bolivia

[ Bolivia |
I\ -2,6 } Cochabamba IcS 01-24* 02-24*  VARIACION
_____ “14,1/-2191 Global -13.9 13 +2,6
LaPaz Bolivia 10,0 2,6 -12,6
-N,3/-2111 g Argentina S -1,7 +8,0
Brasil -13,8 -21,3 -1.5
Chile -31,0 -22.8 +8,2
El Alto Colombia 0,6 1,0 +0,4
15974271 México 13,7 15,3 +1,6
Santa Cruz ,
Peru -3,7 -9,9 -6,2
-2'8 / _12'2 l *(01-24 Global: se muestra el dato de Marzo 2024

*(02-24 Global: se muestra el datode Junio 2024

Cohesion Cohesion (*)  Overalllndex=ALTO-BAJO
Social Social ALTO =Solido Alto + Medio Alto; BAJO = Débil Bajo + Medio Bajo
ALTA BAJA EI'ICS mide la salud general de lasociedad mediante lacombinacién de 3 temas

CONEXION, BIEN COMUN y RELACIONES SOCIALES. Cada variable registra un nivel
desolidezque vadesolido adébil, en una escala de b puntos.

Base Global: Global Advisor Research; 30 paises, 16.000 adultos, Junio 2024
Base Bolivia: Total de encuestas online (1.200)
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Indice de Cohesion Social (ICS) "

Subindicesque componenel ICS

ICS 01-24* 02-24* Var.
Relaciones
Global -13.9 13 +2,6 Sociales 01-24 | 02-24| Var. Conexién 01-24 | 02-24| Var. BienComun | 01-24 | Q2-24| Var.
Bolivia - Py 12.6 Global 53 | 23 | +10 Global 73 | 51 | 124 Global -182 | -169 | 13
Bolivia 250 | 222 | -2.8 Bolivia 80 | -57 | -11.7 Bolivia 23,2 | -28,4 | -5,2
Argentina 8} -1.7 +8,0 .
Argentina 24 | 55 | +3/1 Argentina 81 | 134 | 53 Argentina -35,7 | -29,5 | 6,2
Brasil -13.8 -21,3 -7.5 Brasil 11 | 04 | -07 Brasil 82 | -155 | -7.3 Brasil 24,9 | -25,1| -0,2
Chile -31,0 -22.8 +8,2 Chile -18.6 | 6,9 | +12,7 Chile -12,8 | -5,4 7.4 Chile =317 | -36,4 | -4,7
Colombia 18,6 | 171 | +3.5 Colombia 8.1 4,0 -4,1 Colombia -29,7|-29,2| 05
Colombia 0,6 1,0 +0,4
México 20,4 | 19,1 -1,3 México 22,7 | 24,8 2.1 México -1,3 | -18,6 | -7.3
Mexico 13,7 15,3 +1,6 Pert 20,1 | 28,9 | +8,8 Perd 0.2 | 13,4 | -13,6 Pert 33,0 -38,2 | -5,2
Peru -3.7 -9,9 -6,2
Cohesion Cohesion (*)  OverallIndex=ALTO-BAJO
Social Social ALTO = Sdlido Alto + Medio Alto; BAJO = Debil Bajo + Medio Bajo
ALTA BAJA EI'ICS mide la salud general de lasociedad mediante lacombinacién de 3 temas

CONEXION, BIEN COMUN y RELACIONES SOCIALES. Cada variable registra un nivel

desolidezque vadesolido adébil, en una escala de b puntos.
Base Global: Global Advisor Research; 30 paises, 15.000 adultos, Marzo 2024
Base Bolivia: Total de encuestas online (1.200)
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Indice de Cohesion Social (ICS) "

|CS y Subindices por Ciudad LAPAZ 01-24 | 02-24 | Var. ELALTO 01-24 | 02-24 | Var.
ICS 9,8 -3 | -21,1 ICS 13,2 15,6 +2,4
Relacionessociales| 18,2 16,0 -2,2 Relacionessociales 27,1 28,0 +0,9
BOLIVIA 01-24 0Q2-24 Var.
Conexiodn 10,7 -8,8 -19,5 Conexiodn 1,2 20,2 | +9,0
ICS 100 | -26 | -1286 Bien comun -21,0 | -33.3 | -12,3 Bien comun -278 | -28,7 | -0,9

Relacionessociales 25,0 22,2 -2,8

COCHABAMBA 01-24 0Q2-24 Var. SANTA CRUZ 01-24 0Q2-24 Var.
Conexién 6.0 -5,7 -1,7

ICS 7.8 =141 | -219 ICS 9.4 -28 | -12,2
Biencomun -23,2 | 284 | -52
Relacionessociales| 25,0 11,6 -13.4 Relacionessociales| 27,6 27,2 -0.4
Conexion 2,7 14,4 | -17,1 Conexion 2,1 -14,6 | -16,7
Biencomun -24,1 | -32,3 | -8,2 Biencomun -21,3 | -23.8 | -2,5
Social Social ALTO =Sdlido Alto + Medio Alto; BAJO = Débil Bajo + Medio Bajo
ALTA BAJA EI'ICS mide la salud general de lasociedad mediante lacombinacién de 3 temas

CONEXION, BIEN COMUN y RELACIONES SOCIALES. Cada variable registra un nivel
desolidezque vadesolido adébil, en una escala de b puntos.

Base Bolivia: Total de encuestas online (1.200) E
ciesmori
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Historico indice de Cohesion Social (ICS) ("

ICS y Subindices por Ciudad LA PAZ ELALTO

23,0 5.4 76 9,8 -11,3 36,2 1,6 18,1 13,2 15,6
BOLIVIA
o o
ICS 28,2 8,0 14,2 10,0 -2,6 e ° ° . . 0 f.\ f:\ °® s
100% - ® () @ . N (O)
80% - > > ° o) °
®|CS
60%
()
40% - r T T T T 1 r T T T T 1
® Relaciones 20 o ® ® ~ 02-23  03-23 0423  01-24  Q2-24 0223  03-23  04-23  01-24 02-24
. % ()
sociales a ® a
0% - ® ) COCHABAMBA SANTA CRUZ
¢ Conexion 200 4 @ ° ° s 22,2 12,4 16,3 7.8 -14,1 29,4 5.4 14,6 9,4 2,8
o
-40%
® Biencomun o | ° ®
> ® 2 & 3 S OO
-80% - o ¢ () it () o () P
° ® [ A @ ® ° ° ° s
-100% 1 1 1 1 1 e
02-23 03-23 04-23 01-24 02-24
I T T T T 1 I T T T T 1
02-23  03-23  04-23  Q1-24  02-24 02-23  03-23  0Q4-23 Q124  02-24
Cohesion Cohesién (*)  Overallindex=ALTO-BAJO
Base Bolivia: Total de encuestas online (1.200) Social Social ALTO = S¢lido Alto + Medio Alto; BAJO = Débil Bajo + Medio Bajo
ALTA BAJA EIICS mide la salud general de lasociedad mediante lacombinacion de 3 temas ciesmori
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IPSOS ESSENTIALS

- Ayudadeinstitucionesala economiapersonal

ciesmori
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Tanto a nivel global como en Bolivia, se percibe menos ayuda de los
gobiernos para mejorar la situacion econémica personal

¢0ué tan buen o mal trabajo hacen... para ayudarle a

mejorar su situacién econémica personal? " T2B:Bueno+Muybueno = B2B:Malo+Muy malo

TOTAL-GLOBAL TOTAL -BOLIVIA
May-23 May-23
B2B B2B

Los bancos e instituciones . Los bancos e instituciones .
financieras - p27en ¥ financieras 82% ¥
Las marcasylos fabricantes FZAeFA 49% V Las marcasylos fabricantes 38% A
Las tiendas y comercios 46% V Las tiendas y comercios 42% V¥
Su empleadorola empresa Tl 33 A Su empleadorola empresa 379,y

donde trabaja donde trabaja

Elgobierno &M 59% A El gobierno WA 7% V

Base Global: 10.041adultos en linea - Wave 84 - del 6 al 9 de mayo de 2024
Base Bolivia: 400 encuestas online en abril 2024
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COYUNTURA

- Evaluaciondel INE en relacion al Censo 2024

- Incremento salarial

- Trabajodel gobiernoenlos problemasdel pais

- Aspectos que debe priorizarel presidente Luis Arce
- Habilitacionde Evo Morales como candidato

- Probabilidadde voto por Evo Morales
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4 de cada 10 evaluan como regular el trabajo del INE durante el Censo

¢;Como califica el trabajo realizado por el INE en el reciente Censo de Poblacion y Vivienda?

TOTAL

¥ Muy bueno + Bueno

Ni bueno ni malo

B Malo + Muy malo

Prefiere no responder

Base Bolivia: 400 encuestas online en abril 2024
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Por Generacion(%)

2%

La Paz
El Alto
Cochabamba
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Femenino

Centennial
Millennial
Generacion X

Baby Boomer
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Con poca diferencia, son mas los que creen que las empresas deben
pagar el incremento salarial sin subir sus precios

El presidente Arce anuncié un incremento en el salario minimo y basico. Por su parte, los LaPaz 26 25 34 15

empresarios privados dicen que, para pagar este incremento a sus empleados, tendrian que

tomar medidas. Considerando esto, scon cudl de las siguientes alternativas estd Ud. mds de El Alto 23 29
acuerdo?

Cochabamba 37 22 26 15
Las empresas privadas tienen derecho a TOTAL
subir sus precios para pagar el Por Ciudad (%) Santa Cruz 29 19 31 21

incremento salarial a sus empleados

20%
W | as empresas privadas pueden tomar 28% Masculino 28 24 33 15

otrasmedidas, como recortes en su

personal, contal de no subir sus precios Femenino 29 17 29 25
Por Género(%)
B [ as empresas privadas tienen que
cumplir con el incremento a sus Centennial 34 18 35 13

empleados sin modificar sus precios

Millennial 26
No sabe/Prefiere noresponder Generacion X o5
Por Generacion(%) Baby Boomer 31
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Tres cuartos de los encuestados creen que el gobierno trabaja de
manera ineficiente para solucionar los problemas del pais

¢Considera que el gobierno de Luis Arce estd trabajando de manera eficiente o ineficiente LaPaz B3
paralasolucion de los problemas que le afectan al pais?
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Segun la mayoria de los consultados, el presidente deberia priorizar la
crisis econémica

Entre los siguientes, ;qué aspectos cree que el presidente Luis Arce deberia priorizar?

TOTAL

La crisis economica NNNIININIENEGEGEGNGEEENEEENE 550,
La falta dedolares GGG G2

56 anos o mas
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Proteccién del medio ambiente NG 36, El control de los precios 55 60 34 45| 44 B3| 53 b1 44 38
. . . o Proteccién del medio ambiente 41 33 29 39| 3B 37| 39 38 33 31
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La industrializacion [ R 35 % La industrializacion 44 38 36 27| 40 30| 34 35 31 48
Defensa de los parques nacionales I 0. Defensa de los parques nacionales 34 26 17 32| 28 29| 30 30 23 29
. - Elecciones Judiciales 33 33 20 27| 31 26| 16 22 38 68
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Es mayoritaria la poblaciéon que piensa que Evo Morales no deberia
insistir en ser candidato y acatar la decisién del Tribunal Constitucional

El ex presidente Morales insiste en que si estaria habilitado para postularse como candidato LaPaz 7

en las proximas elecciones generales del 2025y que cuenta con el respaldo de varios lideres

de lacomunidad internacional. Usted cree que... ElAlto 17

Cochabamba 86 9 A
El ex presidente Morales hace bien en TOTAL
insistir, realmente tendria todo el Por Ciudad (%) SantaCruz 7 74 I 8
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78% rechaza la posibilidad de votar por Evo Morales, si consiguiera ser
candidato en las elecciones presidenciales de 2025

Si Evo Morales consiguiera ser candidato en las elecciones presidenciales de 2025, LaPaz 15
;qué tan probable seria que usted vote por él?
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Difusion de la informacion

La difusion o publicacion de cualquier informacidn o dato resultante o asociado de forma directa o indirecta al
presente informe debera ser acordada previamente entre el cliente o institucién que recibe el informe e Ipsos
CIESMORI.

Antes de realizar cualquier publicacién de la informacion, la institucién o cliente compartira Ipsos CIESMORI
todos los detalles de la misma. Se debera evitar publicar resultados que mencionen marcas corporativas,
instituciones o empresas, salvo acuerdo previo con Ipsos CIESMORI.

En dicha publicacion, el cliente se compromete a mencionar la fuente de la informacion Ipsos CIESMORI y
aclarar que el estudio fue encargado por él mismo. Adicionalmente, se debera publicar la ficha técnica del
estudio, mencionando minimamente las fechas del trabajo de campo, el método utilizado y el tamano de la
muestra. Finalmente, en la publicacién deberan aparecer textualmente las preguntas aplicadas, las bases y los
textos de base tal como aparecen en losinformes entregados por Ipsos CIESMORI.

Ipsos CIESMORI tendra la facultad de pedir al cliente el cese inmediato de cualquier publicacion o difusion no
autorizada y en su caso tendra derecho a aclarar los datos o informacion por los mismos medios que fuera
difundida o publicada.

Los resultados del estudio son confidenciales y destinados para uso interno y exclusivo del cliente o institucion
que reciba el mismo de parte de Ipsos CIESMORI. Su eventual difusién por cualquier medio requiere la
aprobacion escrita de Ipsos CIESMORI, a fin de garantizar que la misma se realice apropiadamente.

Ipsos /ciesmori
© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinién Publical Sequndo Trimestre 2024 | Uso publico | 30 D



Para mas informacion

Luis Garay Hugo Galvez
Chief Account Officer Chief Research Officer
Luis.Garay@ipsos.com Hugo.Galvez@ipsosciesmori.com

0 visita:

https://www.ipsosciesmori.com

© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinion Publical Segundo Trimestre 2024 | Uso publico |

Daniel Loza
Researcher

Daniel.Loza@ipsosciesmori.com

Eciesmori




